
OIRM – SANT’ANNA
 / NUOVA PROPOSTA VISIVA



Intro Brand Analysis


Ospedale Infantile Regina 

Margherita + Ospedale Sant’Anna

L’accorpamento dei due Ospedali nasce con 
l’obiettivo di creare un unico polo 
materno-infantile capace di integrare cura 
della donna, nascita e pediatria.



Starting Point Brief


What to do Definire una nuova identità visiva comune.

Unire maternità e pediatria in un unico sistema visivo.



ANALISI DEL LOGO ATTUALE OIRM-SANT’ANNA

Punti di forza

Rappresentazione simbolica della relazione 
madre–bambino

Presenza della Mole Antonelliana, 
riferimento alla Città di Torino

Logo progettato nel 2008 da Armando Testa




Punti di debolezza

Linguaggio grafico illustrativo e poco 
sintetico

Palette cromatica istituzionale, poco 
rappresentativa del contesto materno-
infantile

Limitata flessibilità applicativa nei 
sistemi digitali contemporanei



RESTYLING CONSERVATIVO OIRM-SANT’ANNA

CRITERI DI RESTYLING

Intervento su palette cromatica 
e tipografia per aggiornare 
l’identità visiva e renderla più 
coerente con il contesto 
materno-infantile.



RESTYLING CONSERVATIVO OIRM-SANT’ANNA



RESTYLING CONSERVATIVO

Nuova palette cromatica.

Tipografia contemporanea.

Maggiore leggibilità.

OIRM-SANT’ANNA



OIRM-SANT’ANNA / NUOVe PROPOSTe VISIVe



BENCHMARK

Womens’s and Children’s Hospital 

CHU Sainte-Justine

Western Health

Why they matter

Modelli di riferimento per sistemi 
ospedalieri integrati madre-bambino.



Identità visive che vanno oltre il logo, 
diventando veri sistemi di comunicazione.



Capacità di costruire fiducia attraverso 
coerenza visiva e accessibilità.



Esempi concreti di come il design supporti il 
contesto ospedaliero.



BENCHMARK

Women's and 

Children's Hospital

(Adelaide)

Approccio family-centered

Linguaggio semplice e accessibile

Inclusione culturale

Organismo e relazioni

Why they matter

opera di arte aborigena x comunicare inclusione



BENCHMARK

CHU Sainte-Justine

(Montreal)


Accessibilità dei contenuti web 
Illustrazioni, pattern e grafica educativa

Comunicazione multilivell (famiglie, medici, 
istituzioni)

Why they matter



BENCHMARK

Western Health

(Melbourne)

Uso coerente del colore per costruire riconoscibilità

Integrazione tra contenuti informativi e narrativi 

Struttura visiva semplice e ripetibile su diversi formati

Why they matter



Starting Point COMMUNICATION GOAL

Insight
La relazione tra madre e 
bambino è il primo legame 
biologico ed emotivo della vita.



CONCEPT Communication Goal

L’identità visiva nasce dalla relazione originaria tra 
madre e bambino, il primo legame biologico ed 
emotivo della vita. L’ospedale si configura come un 
sistema di cura specializzato per la donna e per 
l’infanzia, un organismo vivo che cresce, evolve e 
accoglie bambini e famiglie da tutto il mondo.



PROPOSTA 1 OIRM-SANT’ANNA



COSTRUZIONE DEL LOGO OIRM-SANT’ANNA

Relazione

Madre e bambino si incontrano in un gesto 
di cura.



Protezione

Il cerchio definisce uno spazio sicuro e 
contenitivo.



Organicità

Forme fluide ispirate al corpo umano e ai 
processi naturali.



TIPOGRAFIA
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OIRM-SANT’ANNA

General Sans
Sans serif geometrico, versatile, 
contemporaneo e istituzionale.

Progettato per garantire leggibilità 

e coerenza visiva, richiama il rigore 
urbano della città di Torino.



AREA DI INTERESSE

Sistema modulare basato sull’unità “x”, che 
definisce proporzioni e spaziature.

OIRM-SANT’ANNA



COLOR PALETTE

Sistema cromatico basato su equilibrio tra 
affidabilità istituzionale e tono umano.

Secondary

Soft Sky Blue

#92B5BD

Primary

Deep Teal

#137185

Neutral

Warm Light

#ECEDED



AREA DI INTERESSE

Sistema cromatico basato su equilibrio tra 
affidabilità istituzionale e tono umano.



SISTEMA GRAFICO OIRM-SANT’ANNA

Pediatr ia Sala  Par to Neonatologia Day Hospital Ascensori





APPLICAZIONI



STATIONARY OIRM-SANT’ANNA



STATIONARY OIRM-SANT’ANNA



GRAZIE PER L’ATTENZIONE


